Warunki wspotpracy z PM-International (PM)

1. Pozycja prawna Partnera PM

1.1. Partner jest 0soba samozatrudniong, chcacg uzyskiwac dochody poprzez dystrybucje produktéw firmy PM.

1.2. W trakcie swojej dziatalnosci dystrybucyjnej Partner PM moze sprzedawac produkty firmy PM w swoim imieniu klientom
koncowym, posredniczy¢ klientow bezposrednich firmie PM, ktorzy nabywac beda produkty firmy PM w firmie (program
bezposredniej obstugi klienta) oraz jako sponsor pozyskiwa¢ nowych Partnerow na rzecz firmy PM. 1.3. Partner nie jest
zobligowany do bycia aktywnym i dowolnie, na wtasng odpowiedzialnos¢, bez jakichkolwiek polecen okresla miejsce, rodzaj,
czas i zakres swojej dziatalnosci. Partner ponosi wszystkie koszty zwigzane ze swojg dziatalnoscia. Jako przedsiebiorca jest on
sam odpowiedzialny za realizacje wszystkich zobowigzan wynikajacych ze swojej dziatalnosci (zgtoszenie dziatalnosci, podatek
dochodowy, ubezpieczenie spoteczne, prawo 0 konkurencji). 1.4. Partner wykonuje swoja dziatalnos¢ jako dodatkowe
zatrudnienie; w przypadku, gdyby nastapita zmiana w tym wzgledzie, powinien poinformowac o tym firme.

2. Poczatek i koniec partnerstwa

2.1. Podstawa partnerstwa jest doktadnie i czytelnie wypetniony Wniosek Partnera; zostaje on uznany jako prawomocny
z chwilg przyjecia go przez firme PM. Zamowienie produktow firmy PM nie jest wymagane. PM poinformuje Partnera
0 przyjeciu jego wniosku.

2.2. W terminie 30 dni od momentu wptyniecia wniosku do firmy, Partner moze odstapi¢ od umowy bez podania przyczyn,
sktadajac firmie PM oswiadczenie na pismie. Po odstapieniu od umowy moze on zwroci¢ wszystkie produkty pozyskane jako
Partner od firmy PM, a firma PM zwroci w petnej wysokosci dokonane za nie ptatnosci.

2.3. Partnerstwo zawiera sie na czas nieokreslony, w kazdej chwili moze ono zosta¢ wypowiedziane w ustawowym terminie.
Nie narusza to prawa do nadzwyczajnego wypowiedzenia z waznej przyczyny. W przypadku, gdy Partner naruszy swoje
zobowigzania zgodnie z pkt 4.1., 4.2. i 5.2. Warunkdw wspotpracy, firma PM uzna to za wazng przyczyne wypowiedzenia
Partnerstwa.

2.4. W przypadku Smierci Partnera wspotpraca moze zostac¢ przepisana na matzonka, dziecko lub rodzica, jesli taki wniosek
zostanie ztozony na pismie wraz ze zgodg wszystkich spadkobiercow. Osoba taka akceptuje Warunki wspotpracy w aktualnej
wersji, PM wyraza zgode lub odmawia, podajac przyczyne na pismie. Wniosek moze zosta¢ odrzucony przez PM jedynie
Z waznego powodu.

3. Prawo Partnera do bonusu

3.1. Partner ma prawo do otrzymania bonusu z tytutu pozyskiwania odbiorcow koncowych, jak rowniez za wdrozenie do pracy,
szkolenia i opieke nad nowymi Partnerami z pozycji sponsora. Konieczne do spetnienia warunki, jak rowniez wysokosc
wyptacanej kwoty wynikajg z Planu Marketingowego obowigzujacego w momencie pozyskania klienta. Prawo PM do decyzji
o0 warunkach i wysokosci wyptaty wyraza sie w formie okreslonej w aktualnie obowigzujgcym Planie Marketingowym w sposob
jednolity dla wszystkich Partnerow.

3.2 Firma PM dokonuje comiesiecznego naliczania bonusow. W drodze odstepstwa od regulacji § 87a ust. 1 niemieckiego
kodeksu handlowego powstaje roszczenie prowizyjne partnera dystrybucji wraz z optaceniem towaru. Poza tym i o ile nie
ustalono inaczej, obowigzuja ustawowe regulacje. Osoba prowadzaca dziatalnos¢ gospodarcza powinna przedstawic
potwierdzenie zarejestrowania podmiotu jako podatnika VAT UE wydanego przez Urzad Skarbowy oraz wpis do ewidencji.
Rozliczenie prowizyjne bedzie wystane e-mailem lub pocztg na zyczenie Partnera. Bonus zostanie wyptacony, jezeli kwota nie
bedzie mniejsza niz 5 euro. Realizacja wyptaty nastepuje najpdzniej do 20. dnia kolejnego miesiaca.

4. Inna dziatalnos¢ dystrybucyjna Partnera

4.1. Bez uprzedniej pisemnej zgody firmy PM, Partner nie moze podejmowac dziatan na rzecz konkurenta PM. Za firmy
konkurencyjne w stosunku do firmy PM uwaza sie takie, ktore oferujg towary lub ustugi w osobistej dystrybucji bezposredniej
lub poprzez system marketingu sieciowego oraz - niezaleznie od kanatu dystrybucji - wszystkie firmy, ktore produkty w catosci
lub czesciowo stanowig konkurencje dla produktow firmy PM.

4.2. Partner jest zobowigzany do catkowitego oddzielenia swojej dziatalnosci na rzecz firmy PM, od kazdej dopuszczalnej
dziatalnosci dystrybucyjnej innej firmy. Nie wolno mu informowac o swojej dziatalnosci dla firmy PM i swoim statusie jako
Partnera, oferowac¢ towarow i ustug innej firmy razem z produktami firmy PM, sktania¢ w jakiejkolwiek formie innych
Partneréw do pozyskiwania towarow i ustug innej firmy albo do pracy dla innej firmy, zamiast lub oprocz dziatalnosci dla firmy
PM.

5. Pozyskiwanie i dystrybucja produktow firmy PM

5.1 Partner zamawia i pozyskuje produkty firmy PM wytacznie bezposrednio poprzez firme PM. Nie zezwala sie na
pozyskiwanie produktow firmy PM od innego Partnera.

5.2. Partner sprzedaje klientom bezposrednim produkty firmy PM wytgcznie w osobistej dystrybucji bezposredniej. Nie zezwala
sie na dystrybucje poprzez sklepy detaliczne, na rynkach, targach, aukcjach internetowych i podobnych imprezach handlowych.
5.3. Klientowi przystuguje prawo zwrotu produktow firmy PM w terminie 30 dni od daty zakupu, bez podania szczegdtowych
przyczyn (gwarancja satysfakcji firmy PM). Po zwrocie towaru, Partnerowi zostanie zwrocona wartos¢ produktow bez kosztow
WySsytki.

5.4. Partner moze swobodnie decydowac o tym, czy i w jakiej wielkosci ztozy zamowienie w firmie PM. Nie obowigzuje
minimalna ilos¢ zamowienia. Zwrot produktow firmy PM jest mozliwy zgodnie z regulaminem zwrotow produktow dostepnym
na stronie www.pm-international.com

5.5. Wszystkie zamowienia Partnera realizowane sa zgodnie z cennikiem firmy PM obowigzujagcym w chwili sktadania
zamowienia. Ceny sg podane wraz z podatkiem VAT. Koszty przesyiki, jezeli takie powstang, beda doliczane osobno. Formy
ptatnosci: przedptata (dokonana przelewem, kartag kredytowga przed wysytka produktow), za pobraniem - ptatnos¢ w chwili
odbioru przesytki lub gotowka/karta przy odbiorze osobistym. Do kazdego zamowienia dolicza sie koszty operacyjne
w wysokosci 7 zt.



6. Inne zobowigzania Partnera / Kara umowna

6.1 W trakcie swojej dziatalnosci Partner bedzie zawsze wystepowac jako prowadzacy dziatalnos¢ gospodarcza na wtasna
odpowiedzialnos¢ i nie dopusci do jakiejkolwiek oznaki, jakoby byt pracownikiem firmy PM lub byt uprawniony do sktadania
oswiadczen w imieniu firmy PM.

6.2. Jesli PM jest cztonkiem krajowych i miedzynarodowych stowarzyszen marketingu bezposredniego, Partnerzy muszg scisle
przestrzega¢ standardow postepowania okreslonych przez te stowarzyszenia dla ich cztonkow i ich przedstawicieli
dystrybucyjnych; PM bezzwtocznie poinformuje Partnerow o ustanowionych standardach postepowania, ktorych nalezy
przestrzegac.

6.3. Wszystkie wypowiedzi Partnera o firmie PM i jej produktach musza by¢ w zgodzie z wytycznymi firmy PM, w szczegolInosci
z katalogiem, etykietami produktéw i innymi informacjami o produktach. W Zzadnym wypadku nie wolno Partnerowi
przypisywac produktom firmy PM wtasciwosci terapeutycznych lub leczniczych.

6.4. Partnerowi nie wolno dokonywac zadnych zmian w produktach firmy PM oraz ich opakowaniach, a takze dopuszcza¢ do
tego, aby osoby trzecie dokonywaty takich zmian. Umieszczanie na opakowaniach naklejek z danymi adresowymi Partnera jest
dopuszczalne, o ile w ten sposob nie zostang zaklejone informacje reklamowe lub informacje o produkcie.

6.5. W ramach reklamy PM i sprzedazy produktéw PM partner handlowy bedzie wykorzystywat wytacznie informacje
0 produktach, materiaty sprzedazowe i pomoce sprzedazowe publikowane przez PM oraz o ile reklama i sprzedaz sg
prowadzone przez Internet, bedzie korzystat wytacznie ze sklepu internetowego udostepniane przez PM partnerom
handlowym. W samodzielnie wykonanych materiatach reklamowych lub na swoich stronach internetowych Partnerzy nie moga
odnosic sie do firmy PM ani do produktow PM, nie moga wykorzystywac znakow towarowych lub innych patentow PM objetych
ochrong handlowa. Ponadto obowigzuja wytyczne internetowe PM, ktére mozna znalez¢ pod adresem: www.pm-
international.com.

6.6. Za kazde naruszenie obowigzkow wynikajacych z pkt. 4.1, 4.2,5.1,5.2,6.3,6.4 1 6.5 Warunkow Wspotpracy, Partner zaptaci
PM kare umowng, ktérej wysokosc¢ zostanie ustalona przez PM w sposob indywidualny z uwzglednieniem wagi naruszenia oraz
dochdd Partnera. Dochodzenie kary umownej nie bedzie miato wptywu na dalsze roszczenia, zwtaszcza z tytutu nakazu
sadowego i odszkodowania.

6.7. Kazdy Partner jest zobowigzany do znajomosci i przestrzegania odpowiednich przepisow prawnych i ogélnie przyjetych
zasad postepowania zarowno odnosnie dziatan reklamowych jak rowniez i pozyskiwania nowych Partneréw. Obejmuja one
wyrazny zakaz wszelkich form spamowania i systematycznego werbowania dystrybutorow innych firm. Naruszenie tych zasad
bedzie scisle monitorowane przez PM, az do zakonczenia wspotpracy witacznie. PM dodatkowo okresla ogolne zasady
postepowania w takiej sytuacji, ktére musza byc Scisle przestrzegane przez caty czas trwania wspotpracy. Sq one dostepne
na: www.pm-international.com

7. Ochrona linii

7.1. Podstawowgq zasada PM-International jest dotrzymanie warunkow i ochrona linii sponsora. Partner, ktory wypowiedziat
swoje partnerstwo moze by¢ ponownie przyjety, jezeli ztozy nowy wniosek i a) jest sponsorowany przez swojego bytego
sponsora, lub b) od wypowiedzenia lub wygasniecia partnerstwa mineto co najmniej 12 miesiecy. Nieaktywny Partner (min. 12
miesiecy bez obrotu wtasnego) moze zarejestrowac sie na nowo w linii dowolnego sponsora (niekoniecznie bytego).

7.2. 0chrona linii obowigzuje takze dla klientow objetych programem bezposredniej obstugi klienta. Ochrona linii dla klientow
obowiazuje przez okres 6 miesiecy.

7.3. Rejestracja krewnych/ matzonka podlega przepisom, ktore sa dostepne online w zaktadce FAQ.

8. Postanowienia koncowe / Zmiany/ Zgoda na przetwarzanie danych osobowych

8.1 Stosunek umowny Stron podlega prawu Republiki Federalnej Niemiec.

8.2. Siedziba sadu wtasciwego do rozstrzygania wszelkich sporow znajduje sie w Speyer (Niemcy), jezeli Partner nie jest
rezydentem Niemiec lub nie ma pobytu w chwili zawarcia niniejszej umowy lub w przypadku wszczecia postepowania
sadowego; prawo jednej strony umowy do wniesienia roszczenia wobec drugiej strony w jej jurysdykcji pozostaje nienaruszone.
8.3. Zachowanie formy pisemnej uzgodnionej w umowie uwzglednia rowniez przesytane faksem Iub poczta elektroniczna.
8.4. PM poinformuje Partnera na pismie o wszelkich zmianach w Warunkach Wspotpracy. Zmiany uwaza sie za zaakceptowane,
jesli Partner nie wyrazi sprzeciwu na pismie w ciggu trzech tygodni od ogtoszenia zmiany. Przy okreslaniu zmian firma PM
wyraznie o nich poinformuje.

8.5. Wyrazam zgode na zbieranie, przechowywanie, przetwarzanie i wykorzystywanie moich danych osobowych przez PM,
ktore dotyczg wspotpracy biznesowej i realizacji umowy przy zautomatyzowanych procedurach. Dane te moga by¢ rowniez
przekazane mojej linii sponsorskiej oraz firmie PM-International AG, z siedziba w Luksemburgu w wyzej wymienionym celu.
Wiem, ze w kazdej chwili moge cofna¢ zgode na przechowywanie, przetwarzanie i wykorzystywanie danych zgodnie w sposob
opisany powyzej. 8.6. Ochrona Twoich danych osobowych i prywatnosci jest dla nas wazna. Europejskie ogolne rozporzadzenie
0 ochronie danych natozyto nowe wymagania dotyczace przetwarzania danych osobowych, ktorych przestrzegamy od 25 maja
2018 r. i ktore sg okreslone w art. 14 europejskiego ogolnego rozporzadzenia o ochronie danych (,RODO UE"), tj. Informacje
0 celu prowadzenia dziatalnosci, celach przechowywania danych, odbiorcach danych, naszych inspektorach ochrony danych,
Twoim prawie do uzyskania informacji, prawie do usuniecia lub poprawienia itp. Wiecej informacji na temat polityki
prywatnosci znajdziesz pod nastepujacym linkiem (https://www.pm-international.com/de/datenschutz/footer/lang=de).
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