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กฎระเบีียบีผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยของพีีเอ็ม 
อิน่เตอร์เน่ชั่ั�น่แน่ล สำำ�น่ักง�น่ใหญ่่ 
เอเชั่ีย แปซิิฟิคิ พีีทีีอี จัำ�กัด

1. สถานะทางกฎหมายของผู้้�จััดจัำาหน่าย
1.1. ผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยคือพีน่ักง�น่ข�ยอิสำระทีี�มีเป้�หม�ย
ทีี�จัะสำร��งร�ยได�จั�กก�รจััดจัำ�หน่่�ยผู้ลิตภััณฑ์์ฟิติไลน่์

1.2. กิจักรรมใน่ก�รจััดจัำ�หน่่�ยของผู้้�จััดจัำ�หน่่�ย 
ได�แก่ ก�รจัำ�หน่่�ยผู้ลิตภััณฑ์์ฟิติไลน่์ใน่น่�มของ
ตน่เองโดยตรง ให�กับีผู้้�บีริโภัคปล�ยที�ง ก�รแน่ะน่ำ� 
ผู้้�บีริโภัคปล�ยที�งให�ร้�จัักกับีพีีเอ็ม (Customer 
Direct Program) และก�รแน่ะน่ำ�ผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยร�ย
ใหม่ให�ร้�จัักกับีพีีเอ็มใน่ฐ�น่ะผู้้�สำน่ับีสำนุ่น่/สำปอน่เซิอร์

1.3. ผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยไม่มีภั�ระผู้้กพัีน่ใน่ก�รดำ�เนิ่น่ง�น่
และสำ�ม�รถตัดสำิน่ใจัได�อย่�งอิสำระว่่� จัะทีำ�ง�น่เมื�อ
ใด ทีี�ไหน่ อย่�งไร และม�กน่�อยเพีียงใด ผู้้�จััดจัำ�หน่่�ย
จัะต�องรับีผู้ิดชั่อบีค่�ใชั่�จั่�ยทีั�งหมดทีี�เกี�ยว่ข�องกับี
ก�รดำ�เน่ิน่ธุุรกิจัของตน่เอง ผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยแต่ละร�ย
ถือเป็น่ผู้้�ประกอบีว่ิชั่�ชั่ีพีอิสำระ และใน่ฐ�น่ะดังกล่�ว่
ต�องรับีผู้ิดชั่อบีต่อก�รปฏิิบีัติต�มภั�ระผู้้กพัีน่ที�ง
กฎหม�ยทีั�งหมดทีี�เกิดจั�กก�รดำ�เน่ิน่ธุุรกิจั(ก�รจัด
ทีะเบีียน่บีริษััที ภั�ษัีเงิน่ได� ภั�ษัีข�ย ประกัน่สำังคม 
กฎหม�ยก�รแข่งขัน่ที�งก�รค��)

2. การเร่�มต้�นและการส่�นสุดการเป็็นผู้้�จััด
จัำาหน่าย
2.1. ก�รเป็น่ผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยเริ�มต�น่ข้�น่เมื�อมีก�รยื�น่
ใบีสำมัครทีี�สำมบี้รณ์ของผู้้�จััดจัำ�หน่่�ย และจัะถือเป็น่
ข�อตกลงทีี�มีผู้ลสำมบี้รณ์เมื�อพีีเอ็มได�รับีใบีสำมัครน่ั�น่  
ไม่จัำ�เป็น่ต�องสำั�งซิื�อผู้ลิตภััณฑ์์ฟิติไลน์่เพืี� อเป็น่ผู้้�จััด
จัำ�หน่่�ย ห�กผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยได�รับีก�รยอมรับีพีีเอ็ม 
จัะแจั�งให�ผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยทีร�บีถ้งก�รยอมรับีก�รสำมัคร
โดยทีัน่ทีี

2.2. ภั�ยใน่ 30 ว่ัน่หลังจั�กได�รับีแจั�งก�รยอมรับี
ก�รสำมัคร ผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยสำ�ม�รถถอน่ก�รสำมัครของ
ตน่ได�โดยก�รสำ่งคำ�ชั่ี�แจังเป็น่ล�ยลักษัณ์อักษัรถ้ง 
พีีเอ็มโดยไม่ต�องระบีุเหตุผู้ลใดๆ หลังจั�กก�รถอน่
ก�รสำมัครแล�ว่ ผู้ลิตภััณฑ์์ฟิติไลน่์ทีั�งหมดทีี�ซิื�อใน่ฐ�น่ะ
ผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยอ�จัถ้กสำ่งคืน่ และพีีเอ็มจัะคืน่เงิน่เต็ม
จัำ�น่ว่น่ทีี�ชั่ำ�ระไป สำำ�หรับีผู้ลิตภััณฑ์์ดังกล่�ว่

DISTRIBUTOR RULES 
OF PM-INTERNATIONAL 
Headquarters Asia Pacific Pte Ltd

1. LEGAL POSITION OF THE 
DISTRIBUTOR
1.1. A Distributor is a self-employed salesperson, 
who intends to earn income through the 
distribution of FitLine products. 

1.2. A Distributors’ distributary activities include 
selling FitLine products in their own name directly 
to end consumers, referring end consumers to 
PM (Customer Direct Program) and referring new 
Distributors to PM as a sponsor. 

1.3. Distributors have no operational obligations 
and can freely decide when, where, how and 
how much they work. Distributors must bear all 
costs relating to their business themselves. Each 
Distributor is an independent contractor, and as 
such responsible for the fulfillment of all legal 
obligations resulting from the business (registering 
a company, income tax, sales tax, social insurance, 
competition law). 

2. BEGINNING AND ENDING A 
DISTRIBUTORSHIP
2.1. A Distributorship begins with a completed 
application by the Distributor; it becomes a valid 
agreement as soon as the application has been 
accepted by PM. It is not necessary to order FitLine 
Products to become a Distributor. If the Distributor 
is accepted, PM will inform a Distributor of the 
acceptance of their application without delay. 

2.2. Within 30 days of receiving notice of the 
acceptance of the application, a Distributor can 
withdraw their application by means of a written 
declaration to PM without stating any reasons. 
After the withdrawal of the application, all FitLine 
products purchased as a Distributor may be 
returned and PM will reimburse the full amount 
paid for them. 
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2.3. ก�รเป็น่ผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยสิำ�น่สำุดลงได�โดยไม่มีระยะ
เว่ล�กำ�หน่ดแน่่น่อน่ และทีั�งสำองฝ่่�ยสำ�ม�รถยุติได�ที ุ
กเมื�อ โดยฝ่่�ยใดฝ่่�ยหน่้�งโดยต�องแจั�งเป็น่ล�ย
ลักษัณ์อักษัรล่ว่งหน่��ไม่น่�อยกว่่� 30 ว่ัน่ ค้่สำัญ่ญ่�
ฝ่่�ยใดฝ่่�ยหน่้�งมีสำิทีธุิทีี�จัะยกเลิกก�รเป็น่ผู้้�จััดจัำ�หน่่�ย
โดยมีผู้ลทีัน่ทีี ใน่กรณีทีี�ค้่สำัญ่ญ่�อีกฝ่่�ยหน่้�ง (i) 
ละเมิดข�อผู้้กพัีน่ภั�ยใต�ก�รเป็น่ผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยน่ี�โดย
ไม่ได�แก�ไขก�รละเมิดดังกล่�ว่ภั�ยใน่ 10 ว่ัน่ น่ับีจั�ก
ทีร�บีเรื�องดังกล่�ว่ หรือ (ii) เข��สำ้่กระบีว่น่ก�รชั่ำ�ระ
บีัญ่ชั่ี อย้่ภั�ยใต�ก�รพิีทีักษั์ทีรัพีย์ ถ้กยุบีเลิก หรืออย้่
ระหว่่�งก�รดำ�เน่ิน่ก�รใน่ลักษัณะเดียว่กัน่ ห�กผู้้�จััด
จัำ�หน่่�ยละเมิดข�อผู้้กพัีน่ภั�ยใต�ข�อ 3.3, 4.1, 4.2, 5.2 
หรือ 7.4 ของกฎระเบีียบีผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยดังกล่�ว่  ถือ
เป็น่เหตุใน่ก�รยุติสำัญ่ญ่�

2.4. ผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยจัะต�องตรว่จัสำอบีและอัปเดตข�อม้ล
ทีี�ให�ไว่�ใน่ก�รสำมัครเป็น่ประจัำ� โดยเฉพี�ะชั่ื�อ ทีี�อย้่ 
ข�อม้ลบีัญ่ชั่ีธุน่�ค�ร อีเมล และหม�ยเลขโทีรศััพีที์

2.5. ใน่กรณีทีี�ผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยถ้งแก่คว่�มต�ย สำิทีธุิ�
ก�รจััดจัำ�หน่่�ยสำ�ม�รถโอน่ให�แก่ค้่สำมรสำ บีุตรหรือ
บีิด�ม�รด�ได� ห�กมีก�รร�องขอก�รโอน่สำิทีธุิ�เป็น่ 
ล�ยลักษัณ์อักษัร โดยได�รับีคว่�มยิน่ยอมของที�ย�ที
ทีั�งหมด ผู้้�รับีโอน่ต�องยอมรับีกฎระเบีียบีสำำ�หรับี 
ผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยพีของพีีเอ็ม็มใน่ฉบีับีจัริง และพีีเอ็มต�อง
ให�คว่�มยิน่ยอมเป็น่ล�ยลักษัณ์อักษัร

3. ส่ทธิ์่�ในการรับโบนัส
3.1. ผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยจัะได�รับีโบีน่ัสำสำำ�หรับีผู้ลิตภััณฑ์ ์
ฟิติไลน่์ ทีี�ซิื�อโดยผู้้�บีริโภัคปล�ยที�งทีี�ได�รับีก�ร
แน่ะน่ำ�โดยผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยให�กับีพีีเอ็ม ผู้่�น่โปรแกรม 
Customer Direct หรือโดยผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยทีี�ได�รับีก�ร
แน่ะน่ำ� ฝ่ก�รฝึ่กอบีรม และได�รับีก�รสำน่ับีสำนุ่น่จั�กผู้้�
จััดจัำ�หน่่�ยใน่ฐ�น่ะผู้้�สำน่ับีสำนุ่น่/สำปอน่เซิอร์ โบีน่ัสำจัะ
ได�รับีก�รจั่�ยสำำ�หรับีคำ�สำั�งซิื�อเพิี�มเติม โดยผู้้�บีริโภัค
ปล�ยที�งและผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยเหล่�น่ี� รว่มถ้งคำ�สำั�งซิื�อ
ผู้ลิตภััณฑ์์ฟิติไลน่์อื�น่ๆ โดยผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยทีี�ได�รับีก�ร
สำน่ับีสำนุ่น่โดยตรงหรือโดยอ�อมจั�กผู้้�จััดจัำ�หน่่�ย 
สำิทีธุิ�ใน่ก�รได�รับีโบีน่ัสำจัะเกิดข้�น่เมื�อชั่ำ�ระเงิน่ค่�สำิน่ค��
เรียบีร�อยแล�ว่ ข�อกำ�หน่ดและจัำ�น่ว่น่โบีน่ัสำจัะกำ�หน่ดไว่�
ใน่แผู้น่ก�รตล�ดของพีีเอ็ม ต�มร้ปแบีบีทีี�มีผู้ลบีังคับี
ใชั่� ใน่เว่ล�ทีี�ทีำ�ก�รอ��งอิง และพีีเอ็มอ�จัตัดสำิน่ใจัแก�ไข
แผู้น่ก�รตล�ดซิ้�งมีผู้ลใชั่�กับีผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยทีั�งหมด

3.2. พีีเอ็มจั่�ยโบีน่ัสำเป็น่ร�ยเดือน่ ภั�ษัีม้ลค่�เพิี�ม
จัะต�องชั่ำ�ระจั�กโบีน่ัสำห�กมีผู้ลบีังคับีใชั่� และห�ก 
ผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยได�แจั�งพีีเอ็มเป็น่ล�ยลักษัณ์อักษัรล่ว่ง
หน่��เกี�ยว่กับีสำิทีธุิใน่ก�รยื�น่ภั�ษัีข�ย พีร�อมทีั�งระบีุ
หม�ยเลขประจัำ�ตัว่ผู้้� เสีำยภั�ษีัและสำำ�นั่กง�น่ภั�ษีัทีี�
รับีผู้ิดชั่อบีไว่� ห�กไม่เป็น่ไปต�มเงื�อน่ไขดังกล่�ว่ จัะ
ถือว่่�ภั�ษัีม้ลค่�เพิี�มรว่มอย้่ใน่โบีน่ัสำ ใบีแจั�งยอดโบีน่ัสำ
จัะพีร�อมให�บีริก�รใน่ส่ำว่น่ของพี�ร์ทีเน่อร์/สำม�ชิั่ก 
อย่�งไรก็ต�ม ห�กผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยต�องก�รรับีที�ง
ไปรษัณีย์ จัะมีก�รเรียกเก็บีค่�ธุรรมเน่ียมก�รดำ�เน่ิน่
ก�รจัำ�น่ว่น่ 10 ดอลล�ห์สำิงคโปร์ ก�รจั่�ยโบีน่ัสำ จัะ
ดำ�เน่ิน่ก�รภั�ยใน่ว่ัน่ทีี� 20 ของเดือน่ถัดไปเป็น่อย่�ง
ชั่��ทีี�สำุด

2.3. A Distributorship is concluded for an 
indefinite time; it can be terminated at any time 
by either Party upon providing 30 days written 
notice in advance. Either Party shall be entitled 
to terminate the Distributorship with immediate 
effect in case the other Party (i) commits a breach 
of its obligations under this Distributorship 
without rectifying such breach within 10 days 
after becoming aware thereof; or (ii) goes into 
liquidation, comes under receivership, is wound up 
or undergoes similar proceedings. If a Distributor 
is in breach of its obligations under articles 3.3, 
4.1, 4.2, 5.2 or 7.4 of the Distributor Rules, this shall 
constitute a cause for termination. 

2.4. The Distributor shall regularly review and 
update the data provided in the application, 
especially name, address, bank account 
information, email and telephone.

2.5. In the case of death of the Distributor, the 
Distributorship can be transferred to a spouse, 
child, or parent if the transfer is requested in 
writing with the agreement of all heirs, the 
transferee accepts the PM Distributor Rules in the 
actual version and PM agrees in writing. 

3. ENTITLEMENT TO BONUS
3.1. The Distributor will receive a bonus for FitLine 
products bought either by end consumers referred 
by Distributor to PM through the Customer Direct 
Program, or by a distributor who is introduced, 
trained and supported by Distributor as a sponsor. 
The bonus will also be paid for further orders by 
these end consumers and distributors as well as 
any other orders of FitLine products by distributors 
directly or indirectly sponsored by the Distributor. 
The right to a bonus arises once the products have 
been paid for. Requirements for, and the amounts 
of the bonus are determined in the PM Marketing 
Plan in the form valid at the time of referral; PM 
may decide to make amendments to the Marketing 
Plan which apply to all Distributors. 

3.2. PM pays out the bonus on a monthly basis. 
GST shall be payable on the bonus if applicable 
and if a Distributor has previously informed PM in 
writing of a right to declare sales tax and provided 
their tax number and the responsible tax office. 
Otherwise GST is considered included in the 
bonus. The bonus statement will be available in 
the Partner Area, however, if a Distributor wishes 
to receive it by mail, an administrative fee of 10 
SGD will be charged. Payment of the bonus will 
be made by the 20th of the following month at the 
latest. 
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3.3. ห��มมิให�มีก�รดัดแปลงเกณฑ์์โบีน่ัสำใดๆ ทีี�ระบีุ
ไว่�ใน่แผู้น่ก�รตล�ดพีีเอ็ม ซิ้�งรว่มถ้งก�รสำน่ับีสำนุ่น่
ผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยทีี�ไม่ได�จัำ�หน่่�ยผู้ลิตภััณฑ์์ฟิติไลน์่จัริง 
(ตัว่แทีน่หลอก) ตลอดจัน่ก�รลงทีะเบีียน่หล�ยบีัญ่ชั่ี
ทีั�งแบีบีเปิดเผู้ยหรือแฝ่งตัว่ ทีี�ขัดต่อข�อกำ�หน่ด ห��ม
ใชั่�ชั่ื�อของค้่สำมรสำ ญ่�ติพีี�น่�อง บีริษััที ห��งหุ�น่สำ่ว่น่ 
ทีรัสำต์ หรือชั่ื�ออื�น่ใดของบีุคคลทีี�สำ�มใดๆ เพืี�อหลีก
เลี�ยงข�อกำ�หน่ดน่ี�ด�ว่ย ห��มมิให�สำ่งเสำริมหรือสำน่ับีสำนุ่น่
บีุคคลทีี�สำ�มให�ข�ยหรือซิื�อสำิน่ค��เพืี�อให�ได�ตำ�แหน่่งทีี�ดี
ข้�น่ใน่แผู้น่ก�รตล�ด หรือเพืี�อดัดแปลงโบีน่ัสำของกลุ่ม

4. ก่จักรรมการขายของต้ัวแทนจัำาหน่ายใน
ท่�อ่�น
4.1. ผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยต�องไม่ดำ� เน่ิน่กิจักรรมใดๆให�
กับีค้่แข่งของพีีเอ็ม โดยไม่ได�รับีคว่�มยิน่ยอมเป็น่
ล�ยลักษัณ์อักษัรล่ว่งหน่��จั�กพีีเอ็ม ค้่แข่งของ 
พีีเอ็ม หม�ยถ้งบีริษััทีใดๆ ทีี�น่ำ�เสำน่อสำิน่ค��ทีี�แข่งขัน่
กับีผู้ลิตภััณฑ์์ฟิติไลน่์ ใน่ภั้มิภั�คเอเชั่ียแปซิิฟิกิ

4.2. ผู้้� จััดจัำ�หน่่ �ยจัะต�องแยกกิจักรรมก�รจััด
จัำ�หน่่�ยทีี�ได�รับีอนุ่ญ่�ตทีั�งหมดสำำ�หรับีบีริษััทีอื�น่ออก
จั�กกิจักรรมสำำ�หรับีพีีเอ็มและกับีผู้ลิตภััณฑ์์ฟิติไลน่์ 
อย่�งสำิ�น่เชั่ิง ห��มมิให�กระทีำ�ก�รหรือพีย�ย�มกระทีำ�
ก�รใดๆทีี�ทีำ�ให�ผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยร�ยอื�น่ของพีีเอ็ม ซิื�อ
สำิน่ค��หรือบีริก�รจั�กบีริษััทีอื�น่ หรือเข��ร่ว่มกิจักรรม
กับีบีริษััทีอื�น่เพิี�มเติมหรือแทีน่ทีี�กิจักรรมทีี�ทีำ�กับีพีีเอ็ม
หรือทีำ�ให�ลดลงหรือยุติกิจักรรมทีี�ทีำ�กับีพีีเอ็ม

5. การซื้่�อและการจััดจัำาหน่ายผู้ล่ต้ภััณฑ์์ 
ฟิติ้ไลน์
5.1. ผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยจัะสำั�งซิื�อและรับีผู้ลิตภััณฑ์์ฟิติไลน์่
จั�กพีีเอ็มโดยตรงเที่�น่ั�น่

5.2. ผู้้� จััดจัำ�หน่่ �ยจัะจัำ�หน่่ �ยผู้ลิตภััณฑ์์ฟิิตไลน์่
ให�กับีผู้้�บีริโภัคปล�ยที�ง ผู้่�น่ก�รข�ยตรงสำ่ว่น่
บีุคคลเที่�น่ั�น่ ไม่อนุ่ญ่�ตให�จัำ�หน่่�ยผู้ลิตภััณฑ์์ฟิติ
ไลน่์ผู้่�น่ที�งร��น่ค��ปลีก ตล�ดก�รค�� ง�น่แสำดง
สำิน่ค�� ก�รประม้ลออน่ไลน่์ สำื�อมว่ลชั่น่ และกิจักรรม 
ก�รข�ยอื�น่ๆ ทีี�คล��ยคล้งกัน่ ห�กผู้้�จััดจัำ�หน่่�ย
ต�องก�รจัำ�หน่่�ยผู้ลิตภััณฑ์์ฟิติไลน่์ใน่ประเทีศัอื�น่ ผู้้�
จััดจัำ�หน่่�ยจัะต�องรับีผิู้ดชั่อบีใน่ก�รตรว่จัสำอบีว่่�
ผู้ลิตภััณฑ์์ฟิติไลน่์สำ�ม�รถจัำ�หน่่�ยใน่ประเทีศัน่ั�น่ได�
หรือไม่ และสำอดคล�องกับีกฎหม�ยและข�อบีังคับีของ
ประเทีศัน่ั�น่หรือไม่ โดยเฉพี�ะอย่�งยิ�ง ข�อบีังคับีเกี�ยว่
กับีผู้้�บีริโภัคหรือก�รน่ำ�เข�� ข�อบีังคับีด��น่สำุขภั�พี 
และข�อกำ�หน่ดด��น่ก�รติดฉล�ก พีีเอ็มขอปฏิิเสำธุ 
คว่�มรับีผู้ิดชั่อบีใดๆ ใน่เรื�องน่ี�

3.3. Any manipulation of bonus criteria described 
in the PM Marketing Plan is prohibited. This 
includes the sponsoring of Distributors who do 
not actually sell FitLine products (straw men), as 
well as open or disguised multiple registrations to 
the extent prohibited. It is also prohibited to use 
the name of the spouse, relatives, corporation, 
partnership, trust or any other names of third 
parties to circumvent this provision. It is also 
prohibited to encourage third parties to sell or 
purchase products in order to achieve a better 
position in the Marketing Plan or to manipulate 
the group bonus.

4. SALES ACTIVITY OF A DISTRIBUTOR 
ELSEWHERE
4.1. A Distributor may not undertake activities 
for a competitor of PM without PM’s prior written 
agreement. A competitor of PM is any company 
which offers goods which are competing with 
FitLine products within the APAC region. 

4.2. A Distributor shall keep every permitted 
distribution activity for another company 
completely separate from the activity for PM and 
with FitLine products. It is not permitted  to cause 
or try to cause other Distributors of PM in any 
way whatsoever to purchase goods or services 
from the other company or to become active for 
the other company in addition to or instead of their 
activity for PM or to reduce or stop their activity 
for PM.

5. PURCHASE AND DISTRIBUTION OF 
FITLINE PRODUCTS
5.1. The Distributor shall exclusively order and 
receive FitLine products directly from PM. 

5.2. The Distributor shall only sell FitLine products 
to end consumers through personal direct sales. 
It is not allowed to sell FitLine products through 
retail stores, trading markets, fairs, online auctions, 
mass media and other similar sales activities. If 
the Distributor wants to sell FitLine products in 
another country, the Distributor is responsible 
for checking whether the FitLine product can be 
marketed in that country and whether it complies 
with the laws and regulations of that country, 
notably any consumer or import regulations, 
health regulations and labelling requirements. PM 
declines any responsibility in this respect. 
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5.3. ผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยจัะต�องน่ำ�ผู้ลิตภััณฑ์์ฟิติไลน่์ทีี�ข�ย
ให�กับีผู้้�บีริโภัคคืน่ภั�ยใน่ 30 ว่ัน่หลังจั�กก�รจััด
สำ่ง ใน่กรณีทีี�ไม่พ้ีงพีอใจั ผู้้�บีริโภัคไม่จัำ�เป็น่ต�องให�
เหตุผู้ลพิีเศัษัใดๆ คว่�มไม่พ้ีงพีอใจัใน่ผู้ลิตภััณฑ์์ก็ 
เพีียงพีอแล�ว่ (ก�รรับีประกัน่คว่�มพ้ีงพีอใจัของพีี
เอ็ม) ผู้้�บีริโภัคสำ�ม�รถเลือกได�ระหว่่�งก�รแลกเปลี�ยน่
สำิน่ค�� รับีเครดิต หรือขอคืน่เงิน่ร�ค�ซิื�อทีี�ชั่ำ�ระไป 
เมื�อสำ่งคืน่สำิน่ค��แล�ว่ ห�กผู้้�บีริโภัคเลือกเครดิตหรือ
ก�รคืน่เงิน่ เครดิตหรือเงิน่คืน่จัะต�องถ้กโอน่ให�กับีผู้้�
บีริโภัคภั�ยใน่ 60 ว่ัน่น่ับีจั�กว่ัน่ทีี�ผู้้�บีริโภัคแจั�งยกเลิก
ก�รคืน่สำิน่ค��

5.4. ผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยมีอิสำระใน่ก�รสำั�งซิื�อผู้ลิตภััณฑ์์จั�ก
พีีเอ็มใน่ปริม�ณเที่�ใดก็ได� โดยไม่มีข�อผู้้กมัดใน่ก�ร
ซิื�อผู้ลิตภััณฑ์์ฟิติไลน่์ใดๆและไม่มีข�อกำ�หน่ดก�รซิื�อ 
ขั�น่ตำ�� ผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยสำ�ม�รถสำ่งคืน่ผู้ลิตภััณฑ์์ฟิติไลน่์
ให�กับีพีีเอ็มได� ต�มน่โยบี�ยก�รคืน่สำิน่ค��ของพีีเอ็ม ซิ้�ง
สำ�ม�รถด้ได�ใน่  พืี�น่ทีี�ใชั่�ง�น่ของพี�ร์ทีเน่อร์/สำม�ชั่ิก 
หลังจั�กเข��สำ้่ระบีบีทีี� www.pm-international.com. 

5.5. คำ�สัำ�งซิื�อทีั�งหมดทีี�ทีำ�โดยผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยจัะถ้ก
ดำ�เน่ิน่ก�รต�มร�ค�พีีเอ็ม ทีี�แสำดงใน่ร��น่ค��ออน่ไลน่์ 
พีีเอ็ม ณ เว่ล�ทีี�สำั�งซิื�อ โดยทีั�ว่ไปแล�ว่จัะมีก�รบีว่กภั�ษัี
ข�ย ค่�บีรรจัุภััณฑ์์และค่�ขน่สำ่ง ใน่กรณีทีี�เกี�ยว่ข�อง 
ก�รชั่ำ�ระเงิน่ต�องเสำร็จัสิำ�น่หรือเสำร็จัสำมบี้รณ์ก่อน่ก�ร
จััดสำ่งสำิน่ค��

6. ข�อผู้้กพัันเพ่ั�มเต้่มของผู้้�จััดจัำาหน่าย
6.1. ผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยต�องดำ�เน่ิน่ก�รใน่ฐ�น่ะผู้้�ประกอบี
ก�รทีี�เป็น่อิสำระและมีคว่�มรับีผู้ิดชั่อบี และหลีกเลี�ยง
ก�รแสำดงออกใดๆ ว่่�เป็น่พีน่ักง�น่ของพีีเอ็มหรือมี
สำิทีธุิทีี�จัะให�คำ�ชั่ี�แจังใดๆใน่น่�มของพีีเอ็ม

6.2. พีีเอ็มเป็น่สำม�ชั่ิกของสำม�คมทีั�งใน่ระดับีชั่�ติและ
น่�น่�ชั่�ติ ด��น่ก�รตล�ดแบีบีตรง ผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยจัะ
ต�องปฏิิบีัติต�มม�ตรฐ�น่จัรรย�บีรรณทีี�สำม�คมเหล่�
น่ี�กำ�หน่ดไว่�สำำ�หรับีสำม�ชั่ิกและตัว่แทีน่ของสำม�ชั่ิก

6.3. ทีุกสิำ�งทีี�ผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยกล่�ว่เกี�ยว่กับีผู้ลิตภััณฑ์์
พีีเอ็มและฟิติไลน่์จัะต�องเป็น่ไปต�มข�อกำ�หน่ดของ 
พีีเอ็ม โดยเฉพี�ะอย่�งยิ�งใน่แคตต�ล็อกผู้ลิตภััณฑ์์ 
บีน่ฉล�กผู้ลิตภััณฑ์์ เว่็บีไซิต์อย่�งเป็น่ที�งก�ร และ
แหล่งข�อม้ลอื�น่ๆทีี�เกี�ยว่ข�อง ข�อม้ลผู้ลิตภััณฑ์์อื�น่ๆ 
ภั�ยใต�สำถ�น่ก�รณ์ใดๆ ก็ต�ม ผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยจัะต�อง
ไม่กล่�ว่อ��งว่่�ผู้ลิตภััณฑ์์ฟิติไลน่์ มีสำรรพีคุณใน่ก�ร
รักษั�หรือบีำ�บีัดโรค หรือใชั่�ข�อคว่�มกล่�ว่อ��งด��น่
สำุขภั�พีทีี�ขัดต่อบีทีบีัญ่ญ่ัติที�งกฎหม�ยทีี�เกี�ยว่ข�อง

6.4. คุณตกลงทีี�จัะไม่ทีำ�ก�รเปลี�ยน่แปลงใดๆ ต่อ
ผู้ลิตภััณฑ์์ฟิิตไลน์่หรือบีรรจัุภััณฑ์์ของผู้ลิตภััณฑ์์
แ ล ะ / ห รื อ ไ ม่ อ นุ่ญ่ � ต ใ ห� บุี ค ค ล ทีี� สำ � ม ทีำ� ก � ร
เปลี�ยน่แปลงดังกล่�ว่ อนุ่ญ่�ตให�ติดฉล�กทีี�อย้่พีร�อม
ข�อม้ลทีี�อย้่ของผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยได� ตร�บีเที่�ทีี�ฉล�กน่ั�น่
ไม่ปิดบีังข�อม้ลผู้ลิตภััณฑ์์ ประก�ศัที�งกฎหม�ย หรือ
ทีรัพีย์สำิน่ที�งปัญ่ญ่�ของพีีเอ็ม 

5.3. The Distributor has to take back FitLine 
products sold to consumers within 30 days after 
delivery in case of dissatisfaction. The consumer 
does not have to provide any special reasons, 
not being satisfied with the products is sufficient 
(PM satisfaction guarantee). The consumer may 
choose between exchange, credit or a refund of 
the purchase price paid once the products have 
been returned. If the consumer chooses credit or 
a refund, the credit or refund must be made to 
the consumer within 60 days from the consumer 
requests for cancel date of return of the products.

5.4. The Distributor is free to order any quantity 
of products from PM. There is no obligation to 
purchase any FitLine products, nor a minimum 
purchase requirement. The Distributor can return 
FitLine products to PM in accordance with PM’s 
return policy, which can be found in the Partner 
Area after login on www.pm-international.com. 

5.5. All orders made by the Distributor are 
processed according to the PM prices shown in 
the PM Online Shop at the time of order. Sales 
tax, costs of packaging and shipping are generally 
added, as far as they apply. Payment must be 
secured or completed before delivery. 

6. FURTHER OBLIGATIONS OF THE 
DISTRIBUTOR 
6.1. The Distributor has to act as an independent 
and responsible entrepreneur and avoid any 
appearance of acting as an employee of PM, or of 
being entitled to make any statements in the name 
of PM.

6.2. As far as PM is a member of national and 
international associations for direct marketing, 
the Distributor must comply with the standards of 
conduct specified by these associations for their 
members and their representatives. 

6.3. Everything the Distributor says about PM and 
FitLine products must be in accordance with PM’s 
stipulations, especially those in the product catalog, 
on the product labels, official websites and in other 
product information. Under no circumstances may 
the Distributor attribute therapeutic or healing 
properties to FitLine products or use health claims 
contrary to applicable legal provisions.

6.4. You agree not to make any changes to Fitline 
products or their packaging and/or allow third 
parties to make such changes. It is allowed to stick 
an address label with address information of the 
Distributor, as long as such label does not hide any 
product information, legal notices, or intellectual 
property of PM.    

http://www.pm-international.com
http://www.pm-international.com
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6.5. ผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยจัะใชั่�ข�อม้ลผู้ลิตภััณฑ์์ สำื�อสำ่งเสำริม
ก�รข�ย และเครื�องมือชั่่ว่ยข�ยทีี�พีีเอ็มเผู้ยแพีร่
และจััดทีำ�โดยพีีเอ็มเที่�น่ั�น่ใน่โฆษัณ�สำำ�หรับีพีีเอ็ม
และผู้ลิตภััณฑ์์ฟิติไลน่์เที่�น่ั�น่ และใน่กรณีทีี�มีก�ร
โฆษัณ�และก�รข�ยผู้่�น่อิน่เทีอร์เน่็ต จัะใชั่�เฉพี�ะ
ร��น่ค��ออน่ไลน่์ทีี�พีีเอ็มจััดให�เที่�น่ั�น่ ผู้้�จััดจัำ�หน่่�ย
จัะได�รับีสำิทีธุิ�จัำ�กัดใน่ก�รใชั่� เครื�องหม�ยก�รค��  
ชั่ื�อที�งก�รค�� โลโก� สำื�อที�งก�รตล�ด และเครื�อง
มือชั่่ว่ยข�ยของพีีเอ็ม เพืี�อจัุดประสำงค์ใน่ก�รสำ่ง
เสำริมและข�ยผู้ลิตภััณฑ์์ฟิติไลน่์เที่�น่ั�น่ ก�รใชั่�ง�น่  
ก�รแก�ไข บีิดเบีือน่หรือน่ำ�เสำน่อทีรัพีย์สำิน่ที�งปัญ่ญ่�
ของพีีเอ็ม โดยไม่ได�รับีอนุ่ญ่�ต ถือเป็น่สำิ�งต�องห��ม
โดยเด็ดข�ด สำำ�หรับีข�อม้ลเพิี�มเติม กรุณ�อ��งอิง 
„แน่ว่ที�งก�รใชั่�เครื�องหม�ยก�รค�� โลโก� แบีรน่ด์และ
ชั่ื�อ“ ของพีีเอ็ม ซิ้�งคุณสำ�ม�รถค�น่ห�ได�ใน่  พืี�น่ทีี�
ใชั่�ง�น่ของพี�ร์ทีเน่อร์/สำม�ชั่ิก หลังจั�กเข��สำ้่ระบีบี 
(www.pm-international.com).

6.6. ผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยทุีกคน่จัะต�องปฏิิบัีติต�มกฎหม�ย
ทีี�มีผู้ลผู้้กพัีน่อย่�งเคร่งครัด ระหว่่�งม�ตรก�ร
โฆษัณ�ทีั�ว่ไปและใน่ก�รด้งด้ดผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยร�ยใหม่  
ข�อกำ�หน่ดน่ี�ใชั่�บีังคับีโดยเฉพี�ะกับีกฎเกณฑ์์เกี�ยว่
กับีก�รแข่งขัน่ทีี�ไม่เป็น่ธุรรมและแน่ว่ปฏิิบีัติที�งก�ร
ค��ทีี�ผู้ิดกฎหม�ย ก�รสำ่ง „สำแปม“ ทีุกร้ปแบีบีและ
ก�รตัว่แทีน่/พัีน่ธุมิตรก�รจััดจัำ�หน่่�ยจั�กบีริษััทีอื�น่
อย่�งเป็น่ระบีบี ถือเป็น่สำิ�งต�องห��ม ข�อม้ลใดๆ ทีี�ให�
ไว่�เกี�ยว่กับียอดข�ยและร�ยได�ทีี�เป็น่ไปได�เมื�อทีำ�ง�น่
เป็น่ตัว่แทีน่จัำ�หน่่�ยพีีเอ็ม จัะต�องถ้กต�องและอิงต�ม
ข�อเที็จัจัริง ก�รฝ่่�ฝื่น่ใดๆจัะถ้กพีีเอ็มติดต�ม ดำ�เน่ิน่
ก�รอย่�งเข�มงว่ด และอ�จัน่ำ�ไปสำ้่ก�รยกเลิกสำถ�น่ะ
ตัว่แทีน่จัำ�หน่่�ย

6.7. พีีเอ็มจัะติดต�มและสำุ่มตรว่จัก�รปฏิิบัีติต�มข�อ
ผู้้กพัีน่ต�มสำัญ่ญ่�และกฎหม�ยของผู้้�จััดจัำ�หน่่�ย 
โดยเฉพี�ะอย่�งยิ�งใน่บีริบีทีของม�ตรก�รโฆษัณ�
ออน่ไลน่์ รว่มถ้งก�รตล�ดโซิเชั่ียลมีเดียโดยผู้้�ให�
บีริก�รภั�ยน่อก

6.8. พีีเอ็มขอสำงว่น่สำิทีธุิ�ใน่ก�รระงับีสิำทีธุิ�ก�รเข��ถ้ง
พืี�น่ทีี�ใชั่�ง�น่ของพี�ร์ทีเน่อร์/สำม�ชั่ิกของผู้้�จััดจัำ�หน่่�ย
โดยไม่ต�องแจั�งให�ทีร�บีล่ว่งหน่�� ห�กผู้้�จััดจัำ�หน่่�ย
ละเมิดกฎสำัญ่ญ่�หรือกฎหม�ยทีี�บีังคับีใชั่� ก�รระงับี
จัะยังคงอย้่จัน่กว่่�ก�รละเมิดหรือฝ่่�ฝื่น่จัะถ้กลบีออก
โดยได�รับีก�รแจั�งเตือน่จั�กพีีเอ็ม

7. การคุุ้�มคุ้รองสายงาน
7.1. หลักก�รของพีีเอ็ม คือก�รเค�รพีและปกป้อง
ของผู้้�สำน่ับีสำนุ่น่/สำปอน่เซิอร์ ใน่ระหว่่�งระยะเว่ล�ของ
ก�รเป็น่ตัว่แทีน่จัำ�หน่่�ยและภั�ยใน่ 12 เดือน่หลัง
จั�กน่ั�น่ ห��มมิให�บีุคคลหรือบีริษััทีทีี�ได�ลงทีะเบีียน่อย้่
ใน่สำ�ยผู้้�สำน่ับีสำนุ่น่/สำปอน่เซิอร์ของพีีเอ็มแล�ว่ จัะไม่
สำ�ม�รถเปลี�ยน่ไปยังสำ�ยผู้้�สำนั่บีสำนุ่น่/สำปอน่เซิอร์อื�น่
ได� ห��มใชั่�ชั่ื�อของค้่สำมรสำ ญ่�ติพีี�น่�อง บีริษััที ห��งหุ�น่
สำ่ว่น่ ทีรัสำต์ หรือชั่ื�ออื�น่ใดของบีุคคลทีี�สำ�มใดๆ เพืี�อ 
หลีกเลี�ยงข�อกำ�หน่ดน่ี�ด�ว่ย

6.5. The Distributor will only use the product 
information, sales materials and sales aids 
published by PM when advertising for PM and 
for the FitLine products and, insofar as advertising 
and sales take place over the Internet, will only 
use the Internet shop made available to the 
Distributor by PM. Distributors are granted limited 
rights to use PM‘s trademarks, trade names, 
logos, marketing materials and sales aids solely 
for the purpose of promoting and selling FitLine 
products. Any unauthorized use, modification, or 
misrepresentation of PM‘s intellectual property 
is strictly prohibited. For more information, 
please refer to PM’s “Guidelines of Use for 
Trademarks, Logos, Brands and Names” which 
you can find in the Partner Area after login 
(www.pm-international.com).

6.6. Every Distributor has to comply with binding 
legal regulations during any general advertising 
measures and in attracting new Distributors. 
This applies in particular to the rules on unfair 
competition and unlawful trading practices. Any 
form of ‘spamming’ and the systematic poaching 
of distribution partners from other companies is 
forbidden. Any information provided on sales and 
potential earnings when working as a Distributor 
of PM has to be correct and based on facts. Any 
violation will be strictly followed up by PM, up to 
termination of the distributorship. 

6.7. PM will monitor and randomly check the 
compliance of its distributors with contractual 
and legal obligations, especially in the context 
of online advertising measures, including social 
media marketing by external service providers.

6.8. PM reserves the right to suspend a 
Distributors access to the Partner Area without 
prior notice if the Distributor violated contractual 
rules or applicable law. The suspension will 
remain until the violation has been removed upon 
corresponding notification by PM.

7. LINE PROTECTION
7.1. It is a principle of PM to respect and protect the 
sponsor line. During the term of the Distributorship 
and 12 months thereafter, no persons or companies 
already registered in a sponsor line with PM 
may change to another sponsor line. It is also 
prohibited to use the name of the spouse, relatives, 
corporation, partnership, trust or any other names 
of third parties to circumvent this provision.

http://www.pm-international.com
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7.2. ผู้้�จัำ�หน่่�ยทีี� ได�ยุติก�รเป็น่หุ�น่สำ่ว่น่ที�งธุุรกิจั
หรือถอน่ตัว่ออกจั�กก�รเป็น่หุ�น่สำ่ว่น่ที�งธุุรกิจั
ต�มม�ตร� 2.2. จัะสำ�ม�รถลงทีะเบีียน่ใหม่ใน่ฐ�น่ะ 
ผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยได� ก็ต่อเมื�อได�ยื�น่ใบีสำมัครใหม่และ (ก) 
ได�รับีก�รแน่ะน่ำ�จั�กผู้้�สำน่ับีสำนุ่น่/สำปอน่เซิอร์ร�ยเดิม 
หรือ (ข) ห�กผู้่�น่ไปอย่�งน่�อย 12 เดือน่น่ับีจั�กว่ัน่
ทีี�สำิ�น่สำุดก�รเป็น่ผู้้�จััดจัำ�หน่่�ย ผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยทีี�ถ้กลบี
ออกจั�กร�ยก�รเน่ื�องจั�กไม่ได�ใชั่�ง�น่หรือไม่มีคว่�ม
เคลื�อน่ไหว่ (ไม่มีปริม�ณก�รข�ยสำ่ว่น่บีุคคลเป็น่
เว่ล� 12 เดือน่) สำ�ม�รถลงทีะเบีียน่ใหม่ได�อย่�งอิสำระ
โดยใชั่�ก�รสำมัครใหม่ โดยไม่จัำ�เป็น่ต�องอย้่ถ�ยใต�ผู้้�
สำน่ับีสำนุ่น่/สำปอน่เซิอร์ร�ยเดิมเที่�น่ั�น่ แต่สำ�ม�รถอย้่
ภั�ยใต�สำ�ยง�น่ของผู้้�สำน่ับีสำนุ่น่/สำปอน่เซิอร์ใดก็ได�

7.3. ก�รลงทีะเบีียน่ญ่�ติและค้่สำมรสำต�องปฏิิบีัติต�ม
กฎเกณฑ์์เฉพี�ะทีี�สำ�ม�รถด้ได�ใน่พืี� น่ทีี� ใชั่�ง�น่ของ 
พี�ร์ทีเน่อร์/สำม�ชั่ิก ทีี� www.pm-international.com 
ใน่หัว่ข�อ “คำ�ถ�มทีี�พีบีบี่อยเกี�ยว่กับีก�รลงทีะเบีียน่
ญ่�ติ”

7.4. ก�รคุ�มครองสำ�ยง�น่ ยังมีผู้ลบีังคับีใชั่�กับีล้กค��
ใน่โปรแกรม Customer Direct อีกด�ว่ย ล้กค��ทีี�
ลงทีะเบีียน่แล�ว่สำ�ม�รถลงทีะเบีียน่ใหม่และภั�ยใต�ผู้้�
สำน่ับีสำนุ่น่/สำปอน่เซิอร์ร�ยใหม่ได�ก็ต่อเมื�อ ผู้่�น่ไปแล�ว่ 
6 เดือน่หลังจั�กก�รสำั�งซิื�อผู้ลิตภััณฑ์์ฟิติไลน่์ครั�ง
ล่�สำุด

8. การเข�าร่วมในกระบวนการไกล่เกล่�ย
ใน่ฐ�น่ะตัว่แทีน่จัำ�หน่่�ย คุณมีหน่��ทีี�ต�องแก�ไขข�อ 
ขัดแย�งใดๆ ทีี�เกิดจั�กคว่�มสำัมพัีน่ธุ์ที�งสำัญ่ญ่�ทีี�ทีำ�
ผู้่�น่ระบีบีออน่ไลน่์ ด�ว่ยว่ิธุีทีี�เป็น่มิตร ห�กไม่สำ�ม�รถ
ห�ข�อยุติโดยสำัน่ติได�ด�ว่ยว่ิธุีน่ี� คุณคว่รเข��ร่ว่ม
กระบีว่น่ก�รอนุ่ญ่�โตตุล�ก�รน่อกศั�ลต�มกฎหม�ย
ที�องถิ�น่

7.2. A Distributor who has terminated their 
business partnership or withdrew from it according 
to article 2.2. can only be re-registered as a 
Distributor if they submit a new application and (a) 
are sponsored by their former sponsor, or (b) if at 
least 12 months have passed since termination. A 
Distributor who has been deleted from records due 
to inactivity (12 months without personal volume) 
can be freely re-registered with a new application, 
i.e. not just under the former Sponsor but in any 
line under any Sponsor. 

7.3. The registration of relatives and spouses is 
subject to specific rules that can be found in the 
Partner Area under www.pm-international.com in 
the “FAQ Registration of Relatives”. 

7.4. Line protection also applies to customers 
in the Customer Direct Program. Any registered 
customer may only register anew and under a 
new sponsor if 6 months have passed after their 
last order of FitLine products. 

8. PARTICIPATION IN MEDIATION 
PROCEEDINGS
As a Distributor, you are obliged to resolve 
any disagreements arising from a contractual 
relationship concluded online in an amicable 
manner. If an amicable solution cannot be reached 
in this way, you should take part in an out-of-court 
arbitration procedure according to local law.

http://www.pm-international.com
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9. บทบัญญัต้่ขั�นสุดท�าย
9.1. คว่�มสัำมพัีน่ธ์ุที�งสัำญ่ญ่�ระหว่่�งค่้สัำญ่ญ่�อย่้
ภั�ยใต�บีังคับีของกฎหม�ยประเทีศัสำิงคโปร์

9.2. ศั�ลทีี�มีอำ�น่�จัตัดสำิน่ข�อพิีพี�ทีใด ๆ ทีี�เกิดจั�ก
หรือเกี�ยว่ข�องกับีข�อตกลงน่ี�คือสำิงคโปร์ อย่�งไร
ก็ต�ม พีีเอ็มมีสำิทีธุิทีี�จัะดำ�เน่ิน่ก�รที�งกฎหม�ยกับี 
ผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยใน่เขตอำ�น่�จัศั�ลของผู้้�จััดจัำ�หน่่�ยได�

9.3. ข�อกำ�หน่ดทีี�ตกลงต�มสัำญ่ญ่�สำำ�หรับีร้ปแบีบี
ล�ยลักษัณ์อักษัรน่ั�น่ จัะต�องปฏิิบีัติต�มโดยที�ง
โทีรสำ�รหรืออีเมล ยกเว่�น่ใน่กรณีแจั�งก�รยกเลิก
สำัญ่ญ่�ด�ว่ยสำ�เหตุซ้ิ�งจัำ�เป็น่ต�องสำ่งโดยจัดหม�ยลง
ทีะเบีียน่เที่�น่ั�น่

9.4. น่อกจั�กข�อ บัีง คับีของผู้้� จััดจัำ�ห น่่ �ยฉบัีบี
น่ี�แล�ว่ ข�อบีังคับีอื�น่ๆของพีีเอ็ม ทีี�สำ�ม�รถด้
ได�ใน่พืี�น่ทีี�ใชั่�ง�น่ของพี�ร์ทีเน่อร์/สำม�ชั่ิก ทีี� 
www.pm-international.com ก็มีผู้ลบีังคับีใชั่�เชั่่น่
กัน่ และถือว่่�ได�รับีก�รยอมรับีโดยชั่ัดแจั�งว่่�เป็น่สำ่ว่น่
หน่้�งของข�อตกลงก�รจััดจัำ�หน่่�ยโดยผู้้�จััดจัำ�หน่่�ย:

• แผู้น่ก�รตล�ด
• แน่ว่ที�งก�รใชั่�น่โยบี�ยก�รใชั่�ง�น่อิน่เทีอร์เน็่ตและ

น่โยบี�ยโซิเชั่ียลมีเดีย
• สำิทีธุิใน่ก�รถอน่ตัว่
• แน่ว่ที�งก�รใชั่�เครื�องหม�ยก�รค�� โลโก� ตร�สำิน่ค��/

แบีรน่ด์ และชั่ื�อต่�งๆ
• น่โยบี�ยคว่�มเป็น่สำ่ว่น่ตัว่ของข�อม้ล
• จัรรย�บีรรณและจัริยธุรรมที�งธุุรกิจั

9. FINAL PROVISIONS 
9.1. The contractual relationship between the 
parties is governed by the laws of Singapore. 

9.2. The court of jurisdiction for any disputes 
arising out of or in relation to this Agreement 
is Singapore. However, PM shall be entitled to 
initiate legal proceedings against the Distributor in 
the Distributor’s jurisdiction.

9.3. A contractually agreed-upon requirement 
for written form is also met by telefax or e-mail, 
except for a notification of termination for cause 
which has to be made by registered letter.

9.4. In addition to these Distributor Rules, the 
following rules of PM, which can be found in the 
Partner Area at www.pm-international.com also 
apply and are expressly recognized as part of the 
Distributorship agreement by the Distributor:

• Marketing Plan 

• Guidelines of Use for the Internet and Social 
Media Policy 

• Right of Withdrawal 

• Guidelines of Use for Trademarks, Logos, Brands 
and Names 

• Data Privacy Policy

• Code of Business Conduct and Ethics
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